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Sosyal Medyada lkiz Hesap Kullanimi ve
Ayni Icerik Stratejisi

Ayni kategoride hizmet veren iki marka dusunun. Firma once tek bir markayla yola ¢ikar. Daha
sonra rekabeti yonetmek ve pazardaki gorunurlUguna artirmak amaciyla sisteme ikinci bir marka
ekler. Bu yeni marka, ilk markanin operasyonel kaynaklarindan yararlanir; ayrismasi ise buyuk
Olclde logo, sosyal medya hesaplari ve web sitesi dlizeyinde kalir.

Yani iki marka var ve ayni galisanlarla, ayni Gretim prosesiyle, ayni araglarla, ayni Uniformayla, ayni
tesis ve ofisle ve ayni faturalama dizeniyle hizmet veriyor. Haliyle sosyal medyada ayni igerikleri
farkh tasarim dili ile sunuyor. Ama her ne kadar tasarim dili farkh olsa da gériinen tim 6geler ayni.
Yani «x» markasinin hesaplarinda gériinen her sey «y» hesabinda da var ama sadece alttaki kliguk
marka logosu farkli. iste bu noktada izleyiciler ve hedef kitle zamanla bu benzerligi fark edebilir. Bu
kafa karisikligi zamanla marka hafizasinda bolinmelere ve dijital dlnya tarafinda ise farkl
algoritmik olumsuzluklara neden olur.

*kk

Marka blyumesi; markanin satin alma anlarinda akla gelmesi, kolay fark edilmesi ve ayirt edici
marka varliklarinin tutarli bicimde kullaniimasiyla iliskilidir. iki marka, sosyal medyada ayni varliklari
(ayni galisanlar, ayni araglar, ayni Grtinler, ayni paketler vb.) paylasiyorsa ve kendilerine 6zgu ayirt
edici unsurlar 6ne ¢gikmiyorsa ayri marka hafizalari olusturmak zorlagir. Bu durumda bir ayrima
gitmek gerekir. Ancak dikkat edilmesi gereken, iki markanin iligkisini saklamadan igerikleri
yonetmektir. Cunku izleyici/hedef kitle zamanla gesitli benzerlikler nedeniyle iki marka arasindaki
iligkiyi kurar ve bunu gizlemeye calismak da guven boslugu olusturabilir.

Ozetle, sosyal medyada ¢oklu marka ydnetimi icin bazi kritikleri degerlendirmek ve bunlara gére
aksiyon almak gerekir. Bu aksiyonlar ayni sirket, ekip veya Uretim altyapisiyla iletigimi yuruttlen
birden fazla markanin pazardaki rolund, iletisim dilini ve igerik sistemini birlikte yonetme isidir. Konu
yalnizca iki Instagram hesabina gonderi girmek degildir. Asil mesele, ortak kaynaklardan
yararlanirken musterinin zihninde iki markanin neden var oldugunu agiklayabilmektir.

icerik senkronizasyonu iki hesaba ayni dosyay! yiiklemek degil; ortak takvim, cekim ve kanit

havuzunun her markanin faydasina, kimligine ve donusum hedefine gore yeniden
yapilandiriimasidir.
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Meta’da Ikiz Isletme Hesabi
Ornek ile Vaka Inceleme

Hem X'in hem de Y’nin Facebook ve Instagram hesaplari var.

Y ayri bir marka gibi gorunse de resmiyette yok ve tum operasyon X Uzerinden yuratulayor.
Dolayisiyla yasal isletme kaydi, ara¢ ve Uniformadaki logolar, ayni ¢alisanlar, ayni tesis gorselleri
de X'e ait. Ayrica farkli igerikleri Uretmek ve farkli gorseller elde etmek icin gerekli olan finans ve
insan kaynagdi da firma tarafindan karsilanmiyor.

Meta’da, ayni isletmenin birden fazla hesabinin olmasi ve benzer igerikler paylasmasi dogrudan bir
ihlal sayllmaz. Google’'daki gibi kapatmaya varan sonuglar dogurmaz. Clnku ayni isletmenin birden
fazla Instagram hesabinin kullanmasi ve hak sahibi oldugu benzer igerikleri paylagsmasi tek basina
otomatik hesap kapatma nedeni degildir. Yani bu model teknik olarak uygulanabilir.

Ancak burada temel risk kapanma degil, performanstir. Instagram algoritmasi dizenli paylasilan
benzer icerikleri algilar ve genelde bu iceriklerden birini 6ne ¢ikarirken digerini geri planda
birakabilir. Ozdes igeriklerin her iki hesapta da ayni performansi gostereceginin garantisi olmadigi
gibi bu durum iki hesabin birbirini buyUtmesi yerine, bir noktadan sonra birbirini sinirlamasi
anlamina gelir.

Yine de bazi mudahalelerle bu durumun Ustesinden gelebiliyoruz. Bazi belirgin dokunuslarla
icerikleri farkhlastirarak bu riski minimize edecegiz. Bunlar 6zetle:

- Iceriklerin detaylarinda kismen farklilagtirmalar yapmak.

- Ayni gorselleri birebir kullanmamak, yakinlastirip uzaklastirmak ya da yonunu ¢evirmek vb.
- Renk tonunda ¢ok hafif degisiklikler

- Uzerindeki yazilarda degisiklikler

- Reelslerde kapak gorselini farkli yapmak, giris saniyelerini degistirmek.

- Farkl zamanlarda paylasim yapmak

- Metin, bagslik ve hashtagleri ve CTA'lari farkhlastirmak

Bu éneriler Meta tarafindan belirlenmis resmi bir esik dedil, icerik planlamasina yénelik
operasyonel bir hedetftir.

Yapilacak bu kuguk degisikliklerle herhangi bir problem olmadan sureci yonetebilir; iki farkli yonetim
icin gerekli olan igerik Uretme yukunu minimize edebiliriz.

Not: Bu modeli ne zaman tercih edebiliriz?
Tamamen ayrismig modelin mevcut yapiya uymadigi; ayni araglarin, ayni dretim tesisinin, ayni

insan kaynaginin vb. kullaniimasinin zorunlu oldugu durumlarda.
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Google’da Ikiz Isletme Hesab:
Ornek ile Vaka Inceleme

Hem X’in hem de Y’nin Google isletme hesaplari var.

Y ayri bir marka gibi gorunse de resmiyette yok ve tum operasyon X Uzerinden yuratulayor.
Dolayisiyla yasal isletme kaydi, ara¢ ve Uniformadaki logolar, ayni ¢alisanlar, ayni tesis gorselleri
de X’e ait. Y tarafinda web sitesi, sosyal medya hesaplari ve Google isletme kaydi bulunmasina
ragmen ayri bir vergi levhasi, ekip, ara¢ veya bagimsiz bir operasyon yapisi yoKk.

Bu model halihazirda ¢aligmaktadir. Ancak uzun vadede bazi riskler barindirir. Mevcut yapi, sistem
tarafindan ikiz hesap ya da golge marka ile manipulasyon olarak degerlendirilebilir. Google isletme
hesabi herhangi bir uyari olmaksizin askiya alinabilir, video dogrulama veya belge talebi gelebilir,
rakip sikayetleri ile inceleme sureci baslatilabilir ve nadiren de olsa X hesabi i¢in incelemeye
dusebilir.

Y tarafinda igletmenin konumunu “Konum yok, yalnizca teslimat hizmetleri ve evlere yonelik
hizmetler” konum bilgisi ile agilmig olmasi risk minimize edilebilir. Bu model adres gostermeden
faaliyet gostermeye imkan tanir ve dogrudan askiya alinma riskini geciktirebilir. Ancak tek basina
yeterli degildir, riski tamamen ortadan kaldirmaz. Bu tercih, Y’yi kendiliginden ayri ve uygun bir
isletme haline getirmez. iki profilin birlikte korunabilmesi icin X ve Y’nin gergek hayatta ayri ve
uygun isletmeler oldugunun kullaniciya ve Google’a agik bicimde gdsterilebilmesi gerekir. Bu
kosullar karsilanmiyorsa en glvenli secenek tek Google isletme Profili Gizerinden ilerlemekiir.

Bu yapliyi kullanmaya devam etmek istenirse, riski minimize etmek adina bazi iyilestirmeler
yaplilabilir.

*Y profilinde X’e ait hat kullaniliyorsa eger Y icin ayri bir telefon hatti kullaniimal, musteriye acik,
gercek igleyisiyle uyumlu ve dogrudan kendi kontroliinde bulunan bir iletisim kanali olmaldir.

*Gorsel tarafta, X ile ayni fotograflarin tercih edilmemesi ve mumkun oldugunca ayri bir marka dili
olusturulmasi 6nemlidir.

*Arag, ekip ve logo gibi unsurlarda da ayrisma saglanmali, mimkiinse X markasini ¢cagristiran
unsurlar Y tarafinda kullaniimamali.

Bu duzenlemeler yapiyi tek basina Google kurallarina uygun hale getirmez. Uygunluk, Y
markasinin kendi kategorisine iliskin sartlar gercekten kargilayabilmesine baghdir.
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lkiz Hesap Kullaniminda
Avantaj ve Dezavantajlar

INSTAGRAM ACISINDAN AVANTAJLAR

Hazir Kitleden Yararlanma
Y hesabinin mevcut takipgi ve etkilesim glict, X markasinin daha genis bir kitle tarafindan
taninmasina yardimci olabilir.

Maliyet ve Zaman Tasarrufu
Ayni produksiyonun iki hesapta degerlendirilmesi, ayri ¢cekim ve igerik Uretme ihtiyacini azaltir.

Daha Fazla Goriiniirluk Alani
Igerigin iki farkli hesap lzerinden yayinlanmasi, markanin kullanicilarin kargisina gikabilecegi
temas noktalarini artirir.

Capraz Pazarlama imkani
Hesaplar birbirine yonlendirme yaparak bir markanin bilinirligini diger markanin kitlesine tagiyabilir.

icerik Testi Yapabilme
Farkl kapak, metin, paylagim saati ve girig kurgulari kullanilarak hangi yaklagimin daha iyi sonug
verdigi olgulebilir.

INSTAGRAM ACISINDAN DEZAVANTAJLAR

Marka Karmasasi
Kullanici, Y hesabinda surekli X logolu igerikler gordtugunde iki markanin farkini ve hangi hesaptan
hizmet aldigini anlayamayabilir.

Etkilesimin Bolinmesi
Begeni, yorum, kaydetme ve paylasim gibi etkilesimler iki ayri gonderiye dagildigi icin tek bir
icerikte guclu bir performans birikmeyebilir.

Sinirh ilave Erigim
Ayni kitleye birebir ayni iceriklerin gosterilmesi, iki hesap bulunmasina ragmen énemli dl¢ide yeni
erisim saglamayabilir.

Ozgiinliik ve Onerilme Performansi

Surekli ayni video, gorsel ve metinlerin kullaniimasi, igeriklerin birbirinden farkli deger tretmesini
engelleyebilir ve dnerilerdeki performansini sinirlayabilir.
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Ikiz Hesap Kullaniminda
Avantaj ve Dezavantajlar

GOOGLE ACISINDAN AVANTAJLAR
Asadidaki avantajlar, yalnizca X ve Y’nin Google tarafindan ayri ve uygun isletmeler olarak
degerlendirilebildigi durumlarda gecerlidir.

Arama Sonuglarinda Daha Fazla Temas Noktasi
Kullanicilar X veya Y marka adiyla arama yaptiginda isletmeye farkli kanallardan ulasabilir.

Mevcut Dijital Ayak izinin Korunmasi
Y hesabinin gegmisten gelen yorumlari, marka aramalari ve bilinirligi tamamen kaybedilmeden
degerlendirilebilir.

Farkh Hedef Kitlelere Konumlanma
Markalar gercekten farkli hizmetlere veya musteri gruplarina hitap ediyorsa ayri profiller daha net
bir konumlandirma saglayabilir.

Talebi Ayri Ayri Olgebilme
Telefon aramasi, web sitesi ziyareti ve yol tarifi gibi hareketler marka bazinda takip edilebilir.

GOOGLE ACISINDAN DEZAVANTAJLAR

ikiz veya Yaniltici isletme Profili Riski
Ayni ekip, tesis, arag, hizmet ve operasyonla c¢aligan iki hesap, gergcekten ayri isletmeler degilse
mukerrer veya yaniltici profil olarak degerlendirilebilir.

Askiya Alinma ve Dogrulama Riski
Google; video dogrulama, tabela, faaliyet belgesi veya isletmenin fiilen varligini gésteren kanitlar
isteyebilir. Yeterli ayrisma gdsterilemezse profil askiya alinabilir.

Rakip Sikayetlerine Agiklik
Ayni isletmenin iki marka tzerinden gorinurlik kazandigini distinen rakipler, profilleri mikerrer
veya yaniltici oldugu gerekgesiyle bildirebilir.

Yerel SEO Sinyallerinin Boéliinmesi
Yorumlar, tiklamalar, marka aramalari ve kullanici etkilesimleri iki profile dagildiginda tek bir giglu
isletme profili olusturmak zorlasabilir.

Misteri Yorumlarinin Pargalanmasi
Kullanici yorumlari iki ayri hesapta birikecegi igin markalarin higbiri tek bagina ulagabilecegi yorum
gucune ulasamayabilir.

Yasal Kurulusun Tek Basina Yeterli Olmamasi
Y adina sirket kurulmasi destekleyici bir guven sinyali olabilir. Ancak ayri ve gergek bir musteri
operasyonu bulunmadigi surece tek basina ikinci Google profilini giivenli hale getirmez.
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Neden ki Marka Ve
ki Hesap Tutulur?

Hazir kitle, Gretim verimi ve gapraz gorundrlik gercek avantajlar yaratabilir.

Hazir kitleye erigim

Mevcut hesabin takipgi tabani ve gegmis etkilesimi yeni bir mesajin ilk dagitimi icin firsat yaratabilir.
Ancak bunu “algoritma dopingi” gibi otomatik bir avantaj olarak disinmek dogru degildir. Meta
siralama sistemleri; igerigin ozellikleri, kullanicinin gegmis davraniglari ve beklenen ilgi gibi ¢ok
sayida sinyalle calisir. Hareketli bir hesap, her icerige garanti erisim saglamaz.

Maliyet ve zaman tasarrufu

Tek gekim gund, ortak kurgu altyapisi, ortak saha plani ve ortak gorsel arsiv; iki marka igin sifirdan
iki produksiyon kurma ihtiyacini azaltir. Tasarrufun saglikh olmasi icin ortak tretim ile marka anlatisi
birbirinden ayrilmalidir.

Capraz pazarlama ve 6grenme
Bir markanin bilinirligi diger markay tanitabilir; iki hesap farkli mesajlari sinamak igin 6grenme alani
olusturabilir. Bu firsat, takipciye iliskinin agikga anlatildigi ve iki hesabin birbirini tekrar etmek yerine
tamamladigl durumda degerlidir.

Avantajin sarti
Her hesabin ayri bir gorevi olmali; kullanici ayni gonderiyi iki yerde goérdigunde ikinci karsilasmadan yeni bir
anlam veya fayda almalidir.
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Avantajin Karsisindaki
Asil Maliyet

iki hesabi agmak kolaydir; iki ayri marka hafizasi ve gliven sistemi kurmak zordur.

Marka karmasasi ve guven kaybi

Bir hesabin takipgisi surekli bagska markanin logosunu, tUniformasini, aracini ve ¢agrisini goériyorsa
“Bu hesap kime ait?” sorusu dogar. Hesap, kendi topluluguna hizmet eden bir marka yuzeyi
olmaktan ¢ikip diger markanin reklam panosu gibi algilanabilir. iliski acik degilse samimiyet; asiri
baskinsa ayri marka gerekgesi zayiflar.

Operasyonun ayrigmamasi

Ikinci markanin kendine ait (iniformasi, araci, tabelas, fiziki noktasi, personel deneyimi veya
faturalama sureci yoksa bagimsizlik iddiasi iletisimde fazla buyutiimemelidir. Mlsteriye gorinen
kanitlarin tamami ana markaya aitken ikinci markanin tamamen ayri bir isletmeymis gibi konusmasi
glven acigi yaratir.

Kendi kendine rekabet

Ayni kitleye ayni teklif, ayni hizmet bdlgesi ve ayni dontsim kanaliyla seslenen iki hesap; organik
icerikte dikkati bolebilir, reklamda ayni kisilere tekrar ulasabilir ve talebin hangi markadan geldigini
belirsizlestirebilir. Sorun ayni hashtag’i kullanmak degil; iki markanin ayni satin alma aninda ayni isi
ustlenmesidir.
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Icerik Senkronizasyonu
Kopyalama Degildir

Ortak uretim korunur; izleyicinin aldi§i deger, marka isaretleri ve eylem ¢agrisi ayristirilir.

Senkronizasyonun amaci, iki ekip kurmadan iki marka i¢in dizenli igerik Uretebilmektir. Dogru
modelde ortak i¢goru, ¢gekim gund, ham video, saha goruntlusu ve dogrulanmig bilgi havuzu birlikte
kullanilir. Yayin agamasinda ise igerik her hesabin roline gore yeniden anlamlandirilir.

Ortak kalabilecekler

* Aylik tema ve produksiyon takvimi

» Cekim gunda, ekip ve ham goéruntu arsivi

« Urlin, sireg, hijyen ve saha gibi dogrulanmig kanitlar
» Dosyalama, onay ve performans raporlama sistemi

Markaya gore yeniden kurulacaklar

« ik kare ve izleyiciyi durduran giris

* Ana fayda, kanit sirasi ve anlati tonu

* Logo, renk, tipografi ve diger ayirt edici varlklar
 Caption, CTA, baglanti, telefon ve talep yénlendirmesi

Meta’'nin yayimladigi “kismen farklilastirma” gibi resmi bir esik bilgisi yoktur. Kirpmak, renk
degistirmek ya da hashtag sirasini degistirmek gibi farklilasma yontemlerinin; takipgiye yeni deger
sunmadigi surece stratejik farklilasma sayilmadigi da unutulmamalhdir.

Uglii kontrol
Bu icerik hangi hesapta neden var? O hesabin hangi faydasini kanithyor?
Kullaniciyi hangi farkl eyleme géturiyor?
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Icerik Senkronizasyonu
Kopyalama Degildir

Tek Uretim havuzu kurulur; fakat her marka kendi anlamini, kimligini ve eylem ¢agrisini korur.

Kopyalama ile senkronizasyon arasindaki fark

Birebir kopyalamada Stratejik senkronizasyonda

Ayni video dosyasi Ortak ham goriintiiden marka roliine gore ayri kurgu

Ayni kapak ve ilk kare Hesabin vaadine gore farkli giris ve kapak

Ayni caption Ayni olaydan farkli fayda ve kanit anlatisi

Ayni CTA ve baglanti Markaya 6zgii dontisiim hedefi

Ayni hashtag ve anahtar kelime Hesabin konusu ve miisterinin aramasina uygun ayri set

Ayni basan olgiitii Hesap roliine gore ayri KPI

Ornek modelde uygunluk ve risk degerlendirmesi

Marka rolleri ve kitleleri belirgin bicimde

1. Bagimsiz igerik Konu, varlik ve anlati ayri Uretilir. Maliyet ve kapasite

farklidir.
2. Ortak gekim / ayri Ham kaynak ortak; giris, kanit sirasi, X . . . "
o Ayni tesis veya ekip iki markaya hizmet verir. Ylzeysel uyarlama
kurgu kimlik ve CTA ayridir.
3. Ayni tema / farkh Biri Reels, digeri karusel, Story veya . .
! / < U Tema ortak, kanal gorevi farklidir. Mesaj dagilmasi

format uzman yazisi olur.

Tek gonderi, kabul eden hesaplarla Gergek is birligi, ortak etkinlik veya ortak o X
4. Collab gonderisi = 2 : ] g : v Marka sinirlarinin silinmesi

ortak yazarlkla yayimlanir. mesaj vardir.
5. Repost / Story Bir hesap digerinin icerigini destekler icerigin asli sahibi tek markadir; digeri Surekli yapilirsa reklam panosu
yonlendirmesi ve kaynaga yonlendirir. gorunarluk saglar. algis
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Instagram’da
Gercek Risk Nedir?

Asil mesele otomatik hesap kapanmasi degil; 6zgunlik, éneri uygunlugu, marka netligi ve performanstir.

Ayni igletmenin birden fazla Instagram hesabi agmasi ve hak sahibi oldugu benzer icerikleri
paylasmasi tek basina otomatik hesap kapatma kurali degildir. Hesap yaptirimlari; spam, sahte
davranig, hak ihlali veya diger politika ihlalleriyle iligkilidir. Benzer igerik konusu ise gogu zaman
dagitim ve oneri performansi tarafinda degerlendiriimelidir.

Ne olabilir?

+ Ozdes veya yeniden kullaniimis iceriklerin her iki hesapta ayni 6neri erisimini elde edeceginin
garantisi yoktur.

* Instagram 6zgun igerik ve Oneri uygunlugu sistemleri, hangi surumun takipg¢i olmayanlara
gosterilecegini etkileyebilir.

« iki hesap ayni dosyay! paylagsa bile kitle gegmisleri ve etkilesim sinyalleri farkli oldugu igin
performanslari ayrisabilir.

“Shadowban” yerine neye bakilir?

“Shadowban” tek ve resmi bir teshis gibi kullanilmamalidir. Profesyonel hesaplarda Hesap Durumu,
Oneri uygunlugu, kaldirilan igerikler ve takipg¢i olmayan erigim birlikte incelenmelidir. Gorunurluk
dususu varsa once politika durumu, sonra icerik degeri ve izleyici sinyalleri kontrol edilir.

Collab ¢6ziim mudur?

Collab, gergek bir ortak gdnderiyi iki hesabin ortak yazarligiyla yayimlamak igin resmi bir formattir.
Ortak etkinlik, tek mesaj ve tek CTA varsa uygundur. Ancak marka sinirlarini bulaniklastiran her
icerik icin “sifir riskli” otomatik ¢6zim degildir.
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Google’da
gercek risk nedir?

Sosyal medya tekrari ile iki web sitesindeki tekrar ayni teknik konu degildir.

Eski “Instagram icerikleri Google tarafindan indekslenmez” genellemesi artik dogru degildir.
Instagram, uygun herkese acik profesyonel hesaplarin goénderi ve Reels igeriklerinin arama motoru
sonuglarinda goérunebilecegini agiklar. Bu gorunurlik, Instagram igerigini kendi web sitenizin SEO
gucuyle ayni sey yapmaz; ancak sosyal igerik artik arama sonucunda karsilagilabilen bir marka
yuzeyidir.

Ayni Reels’i iki hesapta paylagsmak

Bu durum Google’in web siteleri igin kullandigi canonical mekanizmasiyla birebir ayni degildir ve
otomatik “duplicate content cezasi” olarak anlatiimamalidir. Arama motoru benzer Instagram
sayfalarindan hangisini gosterecegine kendisi karar verebilir; marka ise Instagram URLleri Gzerinde
kendi sitesi gibi canonical yonetimi yapamaz.

Asil SEO riski web sitelerindedir

iki markanin web sitesinde ayni hizmet metni, ayni basliklar, ayni gérseller ve ayni blog yazisi
bulunursa Google benzer URL'ler arasindan temsili bir surim secebilir. Google, iyi niyetli tekrari
spam ihlali saymaz; fakat tekrar, sinyallerin ve 6lgimun dagiimasina, tarama verimsizligine ve
kullanicinin hangi sayfanin dogru oldugunu anlamakta zorlanmasina yol agabilir.

Ne yapiimahdir?

* Her marka sayfasi kendi hedef kitlesini, faydasini, kanitini, vakasini, SSS’sini ve CTA'sInI
icermelidir.

* Ayni blog iki domainde kopyalanmamali; bir ana kaynak secilmeli veya icerik gergcekten markaya
g6re yeniden yazilmalidir.

* Marka iligkisi, iletisim bilgileri ve gergek hizmet saglayici kullanici agisindan agik olmalidir.
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Sonug¢: Ortak Sistem,
Ayri Marka Degeri

Coklu marka yonetiminin basarisi daha fazla hesap agmakla degil, her hesabin gorevini netlestirmekle élctlr.

Ayni operasyonun iki markaya hizmet etmesi mimkuinduar. Maliyet ve zaman tasarrufu, ortak icerik
havuzu ve g¢apraz goriunarlik degerli firsatlardir. Fakat bu firsatlar, iki hesabin ayni videoyu ayni
metin ve ayni ¢agriyla tekrarlamasi halinde kisa surede marka karmasasina donusebilir.

Dogru ¢6zUm tam ayrisma ya da tam kopyalama degildir. Operasyon gergegi seffaf tutulur; gekim
ve uretim ortaklastirilir; her markanin faydasi, ayirt edici varliklari, anlatisi ve donusum yolu ayri
kurulur. Gergek ortak mesajlarda Collab, tek igerik sahipliginde Story/Repost, farkli marka rollerinde
ayri uyarlama ve yalniz bir markaya ait konularda bagimsiz igerik kullanilir.

Ortak kaynak ortak kimlik degildir. igerik senkronizasyonu, ayni seyi iki kez yayimlamak degil; ayni gergekligi
iki marka icin dogru anlamla anlatmakiir.

Kaynaklar

Bu icerikteki “X” ve “Y” marka ornekleri, Palto Medya’'nin hizmet verdigi gergcek markal/igletme
vakalarindan uyarlanmigtir.

Palto Medya’'nin benimsedigi Byron Sharp / Ehrenberg-Bass ekolu, bu i¢erikte marka hafizasi ve
ayirt edici varliklar igin stratejik mercek olarak kullaniimistir.

1. Meta Transparency Center - Our approach to explaining ranking — Siralama sistemlerindeki sinyal ve tahmin yaklasimi.

2. Instagram Help Center - Original content ve recommendation eligibility — Ozgiin icerik, éneri uygunlugu ve Hesap Durumu cercevesi.

3. Instagram Help Center - Create collaborative posts — Collab ortak yazarlik 6zelligi.

4. Instagram Help Center - About professional accounts — Herkese acik profesyonel iceriklerin arama sonuclarinda gériinebilmesi.

5. Google Search Central - SEO Starter Guide — Duplicate iceridin spam ihlali olmamasi ve kullanici odakli icerik.

6. Google Search Central - Canonical URL — Benzer URL’lerde temsili siiriim ve sinyal birlestirme.

7. Ehrenberg-Bass Institute - Brands of Distinction — Ayirt edici marka varliklarinin taninma ve hafiza rold.

8. Ehrenberg-Bass Institute - The Four Commandments — Tutarhlik ve marka varliklarinin korunmasi.
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https://transparency.meta.com/features/explaining-ranking/
https://help.instagram.com/1800814370401535/
https://help.instagram.com/5861247717337470/
https://help.instagram.com/138925576505882/
https://developers.google.com/search/docs/fundamentals/seo-starter-guide
https://developers.google.com/search/docs/crawling-indexing/consolidate-duplicate-urls
https://marketingscience.info/news-and-insights/brands-of-distinction
https://marketingscience.info/news-and-insights/the-four-commandments-future-proofing-a-brands-identity

